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Fespa, la fédération sectorielle des entreprises d'impression numérique et de sérigraphie, a organisé
son congrés Fespa Global Summit 2017, les 22 et 23 février a Hambourg. Le Fespa Global Summit est un
événement-réseau international rehaussé d'un programme de séminaires dédiés a I’avenir du secteur et

a ses opportunités.

u'avons-nous appris ?

Que d’apres la Fespa,

I'impression textile est
le segment de croissance domi-
nant, avec des applications dans
le domaine de I’habillement, de
la décoration et de la signalé-
tique souple. Ce qu'un sondage
de la Fespa semble confirmer,
car 81 % des prestataires impri-
meurs interrogés constatent une
progression du coté du textile
imprimé et 27 % en fabriquent
déja. Ces résultats n’ont pas
échappé aux constructeurs, qui
cherchent la croissance avec de
nouvelles applications sur de
nouveaux marchés, & présent
que les ventes de systemes d’im-
pression jet d’encre UV sont re-
tombées 4 un niveau normal.
Leurs efforts soutenus en marke-
ting ainsi que le glissement de la
production de masse vers la per-
sonnalisation de masse contri-
buent & créer un marché pour
I'impression numérique sur tis-
sus. Oliver Luedtke, du fabri-
cant d’imprimantes de T-shirts
Kornit, a déclaré lors d’une table
ronde que la problématique de
I'impression numérique textile
releve de I'histoire de 'ceuf et de
la poule. Mais le marché, disait-
il, mais le marché a atteint un
point de basculement, et il s'ac-
célere et se renforce. 1l a fait réfé-
rence 2 la signalétique souple,
dont Pacceptation était théori-

quement plus évidente, mais qui
a pris aussi le temps requis. Une
autre tendance déja signalée
comme important par Fespa en
2015, est que I'avenir du Sign &
Display doit étre envisagé en
combinaison avec ['affichage dy-

namique.

nous qui 'écribons. N’attendez
pas ; le temps est compté. Récri-
vez les regles et concentre-vous
sur la voie qui meéne 4 votre ob-
jectif. Domptez les tigres qui
vous empéchent de sortir de vo-
tre zone de confort.” Voila le ré-
sumé trés succinct de Pexposé

Le grand format exige un effort de vente
dédié. Il vaut peut-étre mieux reprendre
une petite entreprise déja active dans
le Print & Sign afin d'acquérir en interne
le savoir-faire nécessaire et viser une
croissance rapide.

“Ce que vous voulez faire avec
votre entreprise — croitre, survi-
vre ou arpenter de nouveaux
chemins — vous 'avez dans vos
mains. Le pire des scénarios se-
rait que les clients et le marché
en décident pour vous. Le deve-
nir de notre entreprise, c’est
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inspirant avec lequel le “motiva-
tional speaker “ Jim Lawless a
cloturé le Fespa Global Summit.
Un message trés en phase avec le
slogan de la Fespa de Hambourg
(8 =12 mai) : “Dare to print dif-
Jerent”.

Dans ce numéro de Nouvelles
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Graphiques, nous publions deux
articles qui correspondent étroi-
tement 4 ce qui est écrit ci-des-
sus. Un sur les tendances de
I'impression jet d’encre grand
format et un autre sur le grand
marché de la décoration d’inté-
rieur et de 'impression numé-
rique sur textile, suite & une vi-
site au salon Heimtextil. Qui a
Iintention de se lancer sur ce
dernier marché, devrait aussi
ajouter Heimtextil sur sa liste de
salons, aprés Drupa, Fespa ou
Viscom.

Limpression numérique grand
format et les applications en si-
gnalétique offrent des opportu-
nités aux prestataires graphiques
fermement résolus a 'y lancer.
Méme s’il est insignifiant par
rapport 4 'achat d’une presse
offset, un investissement dans
des machines spécifiques ne fait
toutefois guere de sens si 'impri-
mante numérique ne fonctionne
que quelques heures sur la se-
maine. Le grand format exige un
effort de vente dédié. Il vaut
peut-étre mieux reprendre une
petite entreprise déja active dans
le Print & Sign, afin d’acquérir
le savoir-faire nécessaire et viser
une croissance rapide. Des dis-
tributeurs en papeterie comme
Papyrus et Igepa, par exemple,
'ont fait en rachetant des four-
nisseurs spécialisés dans ce sec-

teur. |





