
Réalisme bluffant

M
izon Parein est rŽgu-

li•rement ques-

tionnŽ sur les di-

mensions ou la disponibilitŽ des

objets figurant dans ses illustra-

tions. Ses artefacts (imaginaires)

et ses publicitŽs en nŽon parais-

sent en effet ˆ ce point authen-

tiques que plus dÕun pense voir

la photo dÕun objet existant.

Envie de savoir ce que les

grandes marques recherchent

aujourdÕhui ? Jetez donc un

coup dÕÏil sur son site Web ou

son compte Instagram. La liste

de ses commanditaires a de quoi

rendre jaloux : Nike, le rappeur

amŽricain Jay Z, Toyota, Mer-

cedes, Google, Facebook, Hei-

neken, Samsonite, Nespresso,

Saatchi & Saatchi, TBWA,

Ogilvy, plus une kyrielle de

grands magazines et bien dÕau-

tres encore. Parein est un ora-

teur fort demandŽ ; il remplit les

salles de New York ˆ Paris, en

passant par Londres et Manille.

Publicités néon
fictives
Comme souvent chez les des-

igners, Rizon Parein fut d•s le

dŽbut portŽ par une ambition

crŽative plut™t que poussŽ par

des motivations commerciales.

Ses premi•res rŽalisations, il les

a livrŽes au public dans la rue en

tant que graffeur. Apr•s avoir

fait lÕacquisition dÕun Mac et

•tre entrŽ en contact avec une

communautŽ en ligne de des-

igners, il a appris ˆ monŽtiser

son travail. Lentement mais sž-

rement, il est devenu de plus en

plus actif dans la conception

3D. Et son Žtoile sÕest mise ˆ

briller au firmament.

Les objets quÕil rŽalise pour les

grandes marques sont dÕune

qualitŽ Žpoustouflante. Le style

colle parfaitement au rayonne-

ment high-tech recherchŽ par

beaucoup de ses donneurs dÕor-

dres. Parein a conquis, parfois

contre son grŽ, une rŽputation

de crŽateur de matŽriel gra-

phique pour des publicitŽs nŽon

fictives. InspirŽ ˆ lÕŽpoque par le

logo du film hollywoodien

Drive, il en a illustrŽ une reprŽ-

sentation en nŽon, quÕil a mise

en ligne. Les rŽactions ont ŽtŽ

nombreuses, dont des proposi-

tions visant ˆ mettre le design

en production. Les producteurs

de Drive ont Žgalement jetŽ leur

dŽvolu sur le graphisme, quÕils

ont utilisŽ pour la pochette de

lÕenregistrement de la bande-

son, sorti ˆ lÕoccasion du cin-

L’orateur invité Rizon Parein a fait forte impres-

sion pendant Get Smart in Printmedia Business.

Effet WOW garanti. Avec ses illustrations photo-

réalistes, le Flamand a conquis le statut de super-

star internationale.
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qui•me anniversaire du film.
L’image montre ˆ quel point Pa-
rein travaille sur le détail. L’élé-
ment le plus infime est Ç dessiné
È par lui sur son ordinateur. De
l’entrelacs de fils électriques, de
vis, d’attaches, d’ombres et de
lumi•re, na”t une représentation
d’un réalisme magique. Parein a
ajouté une broche sur laquelle
reposent les c‰bles. Parein : Ç
Dans la réalité, on ne proc•de
jamais comme •a pour une pu-
blicité néon, mais je trouvais
cela joli pour faire passer les fils
ˆ travers l’image. È

Ce concept de la Ç broche inu-
tile È a été utilisé par la suite
dans de nombreuses représenta-
tions de publicités néon, créées
par d’autres illustrateurs.

Syndrome de Paris
Qu’ils aient ou non du succ•s,
les designers actifs dans la pu-
blicité sont inéluctablement
confrontés au Ç c™té obscur È du
métier, dit Parein. Ce que le pu-
blic est amené ˆ voir est souvent
le résultat d’interminables réu-
nions, de douloureux compro-
mis et d’adaptations imposées

par le donneur d’ordre. Il met
m•me en garde contre un type
de demande qu’il range dans la
catégorie Ç syndrome de Paris È.
Parein : Ç Ce genre de com-
mande vient ˆ ce point souvent
de la capitale fran•aise que cela
ne peut plus tenir du hasard.
Elles sont d’emblée présentées
comme tr•s simples, ˆ faire
pour vendredi sans faute, pour
un budget limité. Mais il s’agit
d’un important client, donc
vous devez le faire. È
Ë titre d’exemple, Parein montre

des projets d’un design réalisé
pour BMW. L’illustration devait
représenter une voiture dans un
environnement blanc, avec un
cardiogramme en arri•re-plan.
Les dizaines de changements
que Parein a dž exécuter par la
suite (et qu’il a montrés au pu-
blic de Get Smart) étaient tout
simplement hilarants. Pratique-
ment chaque détail de la publi-
cité a été adapté tout ˆ tour, avec
au final, un design insipide, ˆ
mille lieues de ce qui avait été
convenu au départ. ■
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Cinema 4D

Pour créer ses images magiques, Parein se sert du logiciel Cinema 4D de l’édi-

teur allemand Maxon. Ce programme a été développé pour les créateurs

d’images et d’animations en 3D (le quatrième « D » fait référence à la dimen-

sion temporelle d’une animation). Il a été utilisé pour des films d’animation

universellement connus comme LÕåge de glace et Le P™le express.

Sans avoir la popularité de Photoshop (qui a aussi une fonctionnalité 3D), Ci-

nema 4D est utilisé par de nombreux illustrateurs dans le monde. Les logiciels

3D s’adressent en général à l’utilisateur professionnel et leur courbe d’appren-

tissage est de ce fait souvent abrupte. Cinema 4D est réputé pour son environ-

nement utilisateur relativement accessible.
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