
À en croire la revue Nouvelles
graphiques, on dénombrerait
220 presses Jetrion en service,
dont la moitié aux USA. Mais en
dépit d’une récente mise à ni-
veau, elles ne font pas partie de
l’équipement le plus moderne
sur le marché. EFI continue de
fournir les encres pour les Je-
trion, un marché très lucratif. Le
montant de la transaction n’a
pas été communiqué. « EFI vou-
lait un acheteur qui prenne soin

de ses clients. Nous souhaitions
quant à nous nous étendre dans
le jet d’encre aux États-Unis.
Notre base installée aux USA va
plus que doubler », jubile Chate-
lard.

Le jet dÕencre ne
vient pas de Lierre
On attend de voir ce que la tech-
nologie jet d’encre peut signifier
pour la valeur ajoutée de Xei-
kon. La gamme Panther n’est
pas construite à Lierre, mais en
Corée du Sud, par Dilli, selon
des initiés. Les têtes d’impres-
sion sont japonaises. La
conduite est toutefois bien assu-
rée par les mêmes frontaux
X800 qui pilotent les presses à
toner. Les Jetrion en revanche

sont fabriquées aux États-Unis
et asservies au logiciel EFI.
Le rapport annuel 2016 de Xei-
kon révèle un paradoxe. Les
ventes de machines ont crû de
14 %, à 56 millions d’euros.
Celles de consommables sont
toutefois restées stables, à
81 millions. N’attendrait-on pas
une progression proportion-
nelle ? Chatelard : « On perd
toujours une part de son busi-
ness historique. Dans ce métier,

il faut avancer très vite et
conquérir de nouveaux clients.
Mettre en place un nouveau flux
d’affaires pour compenser celui
qu’on perd. » Ce à quoi il y a lieu
d’ajouter que Xeikon tire encore
la moitié de son chiffre d’affaires
de l’impression documentaire,
un marché en croissance relati-
vement lente. Une raison de plus
pour Chatelard d’être satisfait
avec le jet d’encre. « C’est juste
du revenu en plus. Aucun des
acquis du passé ne va régresser
pour autant. »

Les emballages 
et la Chine
Les emballages – hors carton
ondulé – forment le deuxième
marché de croissance pour Cha-

telard. L’essor du commerce
électronique entraîne une
hausse de la demande d’embal-
lages. La part de l’impression
numérique y est encore mo-
deste, mais la progression est
forte. « De l’ordre de 20, 30,
40 %. Cela va des caisses brunes
à la personnalisation en soutien
de l’identité de marque, en pas-
sant par la relation émotionnelle
et la protection contre la fraude »,
dit Chatelard. La sécurité est un
créneau pour Xeikon, qui a au
moins deux clients pour l’im-
pression de timbres fiscaux. « Le
marché de l’emballage est en-
core ouvert. Il y a HP, nous et
quelques autres. Mais reste à sa-
voir qui va vraiment répondre
aux besoins en termes de perfor-
mances, de prix et de qualité. »
Chatelard s’attend cette année à
ce que deux tiers de son nou-
veau chiffre d’affaires provienne

des étiquettes et des emballages.
L’an prochain, ce devrait même
être 80 % avec le renfort de Je-
trion.
Xeikon affichait la semaine der-
nière sept postes à pourvoir,
après avoir déjà procédé à une
augmentation de personnel l’an-
née passée. Chatelard souhaite
aussi grandir sur l’énorme mar-
ché chinois, où Xeikon n’est pra-
tiquement pas présente. La mai-
son mère Flint y avait toutefois
déjà sept usines d’encre l’année
dernière. Chatelard : « Nous
nous étendons fortement là-bas.
Flint nous soutient. » Et Lierre ?
« Nous avons renouvelé le bail
de nos bureaux et nous construi-
sons un nouvel entrepôt à
Heultje. Lierre a encore de la ca-
pacité et nous y avons tout sous
le même toit : R&D, marketing,
jusqu’à la fabrication. C’est
unique. » ■

Recentrage sur  les  Žt iquettes et  les  emballages

Xeikon en chiffres
¥ Chiffre d’affaires : 141,8 millions d’euros (+4,8 %)

¥ Résultat d’exploitation : 18,6 millions d’euros (-15,6 %)

¥ Bénéfice net : 20,5 millions d’euros (+4,3 %)

Consolidé en 2016, en millions d’euros. Le bénéfice net a reçu un coup 

de pouce du fisc ; le résultat a surtout baissé du fait de l’engagement 

de personnel supplémentaire pour la vente et l’assistance.

Ç Pour les presses toner à étiquettes, on

ne compte que deux acteurs : HP et nous È
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BENOIT CHATELARD Ç Le marchŽ est encore ouvert dans lÕemballage. È
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