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Le RAl Amsterdam accueille

un nhouvel événement

Interview avec les cofondateurs Frazer Chesterman et Marcus Timson |

Pure Digital, Cest quoi 2

Pure Digital est 'événement dé-
dié a Pimpression numérique
pour le secteur créatif. Son ambi-
tion est de montrer aux décideurs
du monde de la création la voie
qui mene aux applications d’'im-
pression numérique et 2 la tech-
nologie sous-jacente. Uimpres-
sion numérique trouve en effet &
sappliquer et 4 s’intégrer dans
toutes sortes de domaines, que ce
soit 2 domicile, dans le com-
merce, au travail ou dans les loi-
Sirs.

Nous pouvons y parvenir en bra-
quant les projecteurs sur le po-
tentiel époustouflant et la formi-
dable puissance de I'impression
numérique synchronisée, ainsi
que sur le glissement inéluctable
vers le « digital print 4.0 ».

Qu’entend-on par « digital
print 4.0 » ?

La technologie numérique met
en relation des individus et des
processus jusqu’ici déconnectés
les uns des autres. Nous voyons
aujourdhui un avenir dans lequel
les concepts et les campagnes de
marketing stratégiques seront to-
talement intégrés pour répondre
du mieux possible aux conditions
changeantes et réagir aux nou-
velles opportunités. Le digital
peut satisfaire la demande d’une
production d’imprimés qui soit &
la fois flexible, rapide et effi-
ciente.

Dans I'avenir que nous voyons,
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les imprimeries seront reconnues
et acceptées comme des acteurs
clés de la communauté créative.
Lapport des prestataires de ser-
vices d'impression peut étre ines-
timable pour d’autres parties pre-
nantes du processus créatif. Nous
sommes d’avis que pour obtenir
des résultats fructueus, il convient
de mettre 'approche créative et la
production imprimée au diapa-
son. Ainsi pourra-t-on créer de la
valeur ajoutée, réagir de maniere
efficace aux événements et abou-
tir 2 des réalisations bluffantes
pour les clients. Dans la course &
une telle production innovante, il
sagit d’étre le premier, et de faire

reuve de vivacité et d’audace.
p

Pourquoi lancer Pure Digital ?

Pour répondre & un probléme par
une solution unique. Le numé-
rique ne prend encore A son
compte qu'un petit pourcentage
de 'ensemble de la production
imprimée. A nous de faire en
sorte, pour que cela change, que
le secteur créatif trouve son inspi-

ration dans le digital. Nous de-
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vons stimuler la demande d’im-
primés. Ne serait-ce que parce
qu'un imprimé numérique créa-
tif procure une valeur ajoutée au
client et qu’il permet a l'impri-
meur de dégager une marge plus
confortable.

Pendant la phase exploratoire qui
a précédé I'événement, les OEM
ont concédé sans exception que la
puissance et le potentiel de I'im-
pression numérique restaient
sous-exploités dans la production
imprimée d’aujourd’hui.

Selon IT Strategies, « les produits
finis imprimés sur les marchés
commerciaux et industriels, c’est-
A-dire au-dela de la seule bureau-
tique, représentent un volume de
dépenses de plus de 57 milliards
de dollars.

Leur part est d’environ 9 % de
I’équivalent de dépenses analo-
giques. En termes de sorties phy-
siques, le numérique représente
1,3 % de 'ensemble de I'impres-
sion analogique — 668 milliards
de pages A4, & comparer aux
quelque 51 000 milliards I’A4
imprimés en analogique. »
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Nous pensons que si les acteurs
opérant plus en amont de la
chaine d’approvisionnement, en-
tendez plus pres des consomma-
teurs (notamment, les graphistes,
les directeurs artistiques, et les
spécialistes marketing  des
marques et des agences), connais-
saient toutes les possibilités et la
valeur intrins¢que de 'impres-
sion numérique, la situation telle
que nous 'avons esquissée chan-
gerait du tout au tout, auquel cas
la demande d’imprimé numé-

rique décollerait.

Qui vient a Pure Digital ?

Des directeurs artistiques, des
designers, des architectes d’inté-
rieur, des responsables de
marques, des spécialistes du mar-
keting, des architectes, des
concepteurs d’emballages, des gé-
rants de magasins éphéméres, des
étalagistes, des organisateurs
d’événements, des artisans, des
fournisseurs et des prestataires de
services de marketing et d’im-
pression.

DLévénement ne s’adresse-t-il
pas au secteur créatif ? Pour-
quoi les imprimeurs s’y ren-
draient-ils ?

Les imprimeurs qui se conside-
rent comme faisant partie inté-
grante du secteur créatif vien-
dront visiter Pure Digital. Ce qui
ne dépend pas de la taille de leur
entreprise, mais plutdt de leur vi-
sion et du fait d’avoir ou non
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compris que I'avenir est davan-
tage dans la création de produits
susceptibles d’offrir une grande
valeur ajoutée au client, tout en
leur ménageant de meilleures

marges.

Comment comptez-vous les at-
tirer ?

Les gens fréquentent des événe-
ments pour y puiser 'inspiration,
résoudre des problemes et nouer
des contacts avec leurs pairs. Lex-
périence que nous proposons aux
visiteurs de Pure Digital leur per-
mettra de voir, entendre et tou-
cher les toutes derniéres applica-
tions créatives de 'impression
numérique. De quoi constater de
visu & quel point elle est au-
jourd’hui devenue rapide, flexible
et tout simplement fantastique.
Lévénement a toutefois été
congu par et pour le secteur créa-
tif. Il ne s'agit pas d’un salon gra-
phique conventionnel. On y
trouvera, par exemple, un studio
de création et d’impression en
plein travail, des exposés de top-
designers et une foule de possibi-
lités d’étoffer son réseau par des
contacts de qualité. Les plus
grandes marques et les princi-
paux fournisseurs dans le do-
maine du print y seront égale-
ment présents : la creme du sec-
teur bien décidée 4 sensibiliser la
prochaine génération de des-
igners, directeurs artistiques et
professionnels du marketing &
tout le potentiel de l'impression

numérique.

Qui seront les exposants et que
vont-ils montrer ?

Des fournisseurs de technologies
d’impression, des constructeurs
de machines, des éditeurs de logi-
ciels et des fabricants d’encres, de
supports et de consommables
participeront en tant qu’expo-

sants, de méme que certains
OEM. Ils montreront des appli-
cations et certains feront venir
des clients sur leur stand pour
parler aux créatifs des possibilités
d’impression inspirantes qui exis-

tent aujourd hui.

Comment entendez-vous déve-
lopper cet événement ?

Nous sommes d’avis que la colla-
boration est trés importante. Il
existe un groupe dominant de
prestataires de services d’impres-
sion, qui représentent environ
3 % du marché et s’y entendent &
vendre la puissance créative de
Pimprimé. Les autres considérent
I'imprimé comme un bien de
consommation dont seul le prix
compte. La croissance de 'im-
pression numérique s'en trouve
ainsi freinée parce la connais-
sance sur le potentiel du digital
reste cantonnée a une petite par-

tie du marché.

Pouvez-vous nous en dire plus
sur Pexpérience que vous sou-
haitez créer ?

Nous pensons que le visiteur doit
étre préparé a entreprendre un
voyage. Et pour y arriver, nous
devons, nous et les exposants,
susciter aupres d’eux une expé-
rience qui les interpelle et les ins-
pire. Nous invitons pour ce faire
des graphistes éminents a venir
s'exprimer en tant qu’orateurs et
nous mettons une plate-forme de
conception a la disposition de
designers. Ils pourront laisser li-
bre cours 2 leur imagination en
donnant naissance a des applica-
tions d’impression numérique
pour différents environnements,
que ce soit 2 domicile, au travail,
dans le monde du commerce ou
dans les loisirs. Des emballages a
la déco d’intérieur en passant par
Iimpression documentaire, on y
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verra la démonstration de tout ce
que le secteur créatif a laissé
échapper ces derniéres années
faute d’avoir accordé une atten-

tion suffisante au marketing digi-

tal.

Pourquoi le choix d’Amster-
dam  pour lancer cet
événement ?

Amsterdam est 'endroit révé
pour un événement tel que Pure
Digital. La ville bouillonne de
créativité et elle occupe le pre-
mier plan dans des secteurs
comme la mode, le design d’inté-
rieur et Parchitecture. Elle est
aussi un centre de médias floris-
sant. Selon le site « iamsterdam »,
plus de 16 000 personnes y sont
occupées dans le secteur créatif,
au service d’entreprises néerlan-
daises et étranggres. Le pouvoir
d’attraction de la métropole est
donc évident et il ne tient pas au
hasard. Le secteur créatif amstel-
lodamois a une longue histoire, et
la ville occupe une place préémi-
nente dans son domaine, au
méme titre que Londres, Paris ou
New York. Un atout naturelle-
ment précieux pour I'organisa-
teur d’'un salon désireux de focali-
ser l'attention sur la créativité de
limpression numérique.
Amsterdam est aussi, en dehors
du Royaume-Uni, la plus grande
ville d’Europe ot 'on parle I'an-
glais, ce qui renforce encore son
profil international comme ber-

ceau d’un événement créatif.

Pure Digital se déroule en
méme temps que « Building
Holland ». Quelle valeur ajou-
tée en attendez-vous ?

« Building Holland » est le salon
numéro au Benelux pour le sec-
teur du bitiment et de la
construction, tant d’extérieur que

d’intérieur. Cet événement créa-
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tif est fréquenté par plus de
12 000 personnes, dont des ar-
chitectes et des designers d’inté-
rieur. « Pure Digital » est organisé
sur le méme site pour que les évé-
nements puissent facilement atti-
rer mutuellement leur public res-
pectif, tout en offrant une valeur
ajoutée aux visiteurs comme aux

exposants.

Y voyez-vous un événement li-
mité aux Pays-bas ?

Non, I'événement a une dimen-
sion européenne. Mais nous
avons choisi Amsterdam pour
son profil créatif unique, et aussi
parce que la ville est le deuxieme
nceud de communication d’Eu-
rope pour ce qui est du transport
de personnes. Elle est aisément
accessible, surtout pour qui ha-
bite ou travaille dans le nord de
I'Europe.

Quel genre d’imprimés seront
montrés A « Pure Digital », se-
lon vous ?

Laccent est mis sur I'impression
numérique, et ce dans toutes les
applications avec lesquelles le
secteur  créatif doit  se
familiariser : visuels grand for-
mat, documents, imprimés dé-
coratifs et emballages. Mais ce
sont surtout la créativité et les
applications qui sont mises en
avant : les possibilités de person-
nalisation, la maniére dont I'im-
primé numérique doit offrir aux
designers la liberté d’expérimen-
ter avec des concepts innovants,
et la rapidité avec laquelle I'im-
pression numérique permet de
les concrétiser dans un produit
fini. Autant d’aspects sur lesquels
nous savons que le secteur créatif

souhaite étre plus amplement in-

formé. [ ]
Pure Digital : du 17 au 19 avril
au RAI I’ Amsterdam





