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L'enquéte de G.F Smith sur
la psychologie des couleurs

Aurelia Ricciardil

En 2017, le papetier et grossiste britannique G.F
Smith révélait la couleur préférée du monde.
Deux ans plus tard, elle publie dans un ouvrage
luxueux les résultats d'une étude universitaire
qui va bien plus loin que la simple question de dé-
part : quelle est votre couleur préférée ?

a question posée aux in-

ternautes est en soi tres

enfantine. Pour définir la
51e nuance de Colorplan, G.F
Smith a demandé au monde de
choisir une couleur en simpli-
fiant au maximum la question et
la fagon d’y répondre. Retour en
janvier 2017. Face a leur écran,
les participants des quatre coins
du monde furent invités a sélec-

tionner leur couleur préférée en

faisant glisser le curseur A travers
un spectre de couleurs interactif
(valeurs RGB et Hex). Pour cl6-
turer le sondage, les répondants
ont ensuite renseigné d’autres
informations personnelles : Age,
sexe, lieu géographique, le temps
qu’il faisait et la raison de leur
choix. Le sondage s’est cléturé
en avril 2017. Avec une parti-
cipation d’exactement 26 596
personnes réparties dans plus de

Colorplan

Les couleurs qui ont été le plus souvent associées aux concepts
de ‘durabilité’ et du ‘sans but lucratif’ dans le cadre de I'enquéte.

100 pays, I'étude qui avait pour
vocation de trouver la prochaine
couleur de la gamme Colorplan
a finalement apporté de nou-
velles perspectives. Le projet
baptisé «The World’s Favourite
Colour Project» est ainsi devenu
une étude mondiale sur la psy-
chologie des couleurs.

Conduite par Colorplan en
collaboration avec I'Université
de Sussex, I'étude a été publiée
par G.F Smith dans un rapport
luxueux de 170 pages. Un ou-
til pratique pour les graphistes,
qui cartographie la signification
émotionnelle et culturelle des
couleurs en décrivant les couleurs
que le monde associe le plus 2

Le rapport «The World's Favourite Colour Project» publié par G.F Smith. Papiers utilisés : Colorplan Pristine une gamme d’émotions, d’¢l¢é-
White 270 glmz (couverture), Heaven 42, Soft Matt, 150 glm2 (texte). Imprimeur : Pureprint Group Ltd. ments du monde naturel et d’at-
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51 nuances de Colorplan

Marrs Green, une couleur intermédiaire entre le bleu et le vert, est devenue
la 51e nuance de la gamme de papiers Colorplan suite a I'enquéte «The Wor-
Id's Favourite Colour». Tout comme I'orange dans les années 70, Marrs Green
serait la couleur qui représente le plus notre époque. Tous les papiers de la
gamme sont disponibles en huit grammages (de 100 a 700 g/mz), 25 gaufrages
et 12 formats de feuilles prédécoupées a combiner au choix. Les commandes
se font a partir de 25 feuilles. Un service sur mesure permet aussi de créer sa
propre couleur papier a condition de commander au minimum 3 tonnes. Il
est également possible de contrecoller jusqu’a six grammages égaux compris
entre 175 g/m2 et 2100 g/m2 dans une combinaison de couleurs au choix (10
jours de livraison). Depuis peu, G.F Smith a également sorti Colorplan Labels,
une gamme d'étiquettes autoadhésives en 15 nuances (dont Marrs Green) et
16 différentes formes classiques et originales (ovale, rectangle, diamant, prix
étoile, etc.).

La couleur fait partie intégrante de I'histoire du papetier de luxe G.F Smith. Les
premiéres nuances sont nées en 1936 (China White, Bagdad Brown, Smoke)
et existent toujours aujourd’hui. «Colorplan ne fait qu‘ajouter des couleurs,

Marrs Green, la couleur préférée du monde.
Colorplan offre aussi des enveloppes.

elle n'en supprimera jamais», dit Lubos Bisto. Ce qui assure aux designers, im-
primeurs et marques de pérenniser un produit ou une identité basée sur une
couleur de lagamme.

tributs physiques. Est-ce que les
golits en matiere de couleur sont
différents entre les femmes et les
hommes ? Quelle est la couleur
de certaines émotions ? Mais
aussi du travail, de la détente, du
luxe, de la durabilité, de la gas-
tronomie ou encore du change-
ment ? Avec ces renseignements,
le livre peut servir de guide aux
graphistes pour concevoir I'iden-
tité visuelle d’une marque en lien
avec ses valeurs. Le livre contient
également la contribution scien-
tifique du Professeur Anna Fran-
klin de I'Université de Sussex sur
la théorie et la psychologie des
couleurs.

En partenariat avec le distribu-
teur belge Wibni, Lubos Bisto
de G.F Smith a présenté les ré-
sultats du projet face & un pu-
blic de designers. L’événement a
eu lieu en septembre dans trois
imprimeries du pays : Drifosett
(Evere), L.Capitan (Rudder-
voorde) et Buroform (Malines).
Avec un premier tirage de 4000
exemplaires, ouvrage réalisé
avec des papiers de G.F Smith
est en vente sur son site au prix

de 175 £ (197 €). Pour les be-
soins d’impression, les couleurs
ont été converties en CMJN
et imprimées avec la mention
des codes RGB. La tournée de
G.F Smith en Belgique fut aus-
si Poccasion d’annoncer que de
nouvelles nuances en lien avec
I'étude apparaitront prochaine-
ment dans la gamme Colorplan.
Mais aussi de présenter d’autres
collections de papiers, dont Co-
lorplan label (voir encadré) et
Extract, sortie en 2018 (photo).

Quelques faits

Les internautes ont sélectionné
le plus souvent un bleu ou un
vert comme étant leur couleur
préférée. Les tons blancs et noirs
ont été les moins souvent choi-
sis. Une majorité de femmes
ont participé au sondage. Les
termes les plus souvent utilisés
pour qualifier une couleur sont
«heureux, calme, brillant, chaud,
ciel et mer». L’algorithme des
K-Means, qui permet de seg-
menter des images, a été utilisé
pour analyser les 27.000 cou-
leurs sélectionnées. |
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G. F Smith a mis au point un procédé (en association avec James
Cropper) qui permet de transformer des gobelets jetables en papier.
Un processus spécial permet de séparer le polyéthyléne de la fibre
de cellulose. En découle la collection Extract : 10 couleurs, deux
grammages (130 glm2 et 380 glmz) et 25 gaufrages en option.
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