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Top 10 d’emballages

et etiquettes

hautement créatifs

Aurelia Ricciardil

Se démarquer, séduire, capter le regard, retenir I'attention... Identité et image de marque...
Telles sont les missions d'un bel emballage qui allie matériau de qualité et design créatif. Nouvelles
Graphiques a déniché une série de packagings remarquables.

VINS

Une valise rétro comme pa-
quet cadeau

pour renfermer la collection de

bouteilles de vin. L’emballage a

I'apparence d’une vieille malle

v Marque et design : Jean Leon
(Espagne)

v/ Fabricant d’emballage : Gra-
fopack (Espagne)

v Carton : Stora Enso

Pour la marque de vin espagnole
Jean Leon, un paquet cadeau
en forme de valise a été imaginé

en cuir vieilli avec de faux au-
tocollants de destination. Le
carton kraft CKB de Stora En-
so a été combiné 4 un matériau
microcannelé et 2 un film mat
pour imiter 'apparence d’un
vieux matériau du passé. Les
mécanismes de fermeture et la
poignée en cuir donnent une
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impression de travail artisanal.
Résultat : 'emballage rétro pour
bouteilles de vin de haute qualité
recrée la valise originale utilisée
par Jean Leon lors de son voyage
comme passager clandestin
vers les Etats-Unis. Vidé de son
contenu, I'emballage peut étre
utilisé comme petite malle. Plus
qu’une simple boite, I'équipe
responsable du développement

GRAPHIQUES 10

chez Grafopack a créé un embal-
lage attrayant pour les points de
vente tout en soulignant his-

toire de la marque.

v/ «Call Me When It Rains»
v Marque : Valori
v Production des étiquettes : In-

dustria Grafica Eurostampa Spa/
Modulsi Stl (Italie)
v Design : Spazio Di Paolo (Italie)
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v Papier : Arconvert Materica
Gesso Ultra WS + Arconvert
Habana Wood

Ou Appelle-moi quand il pleur»
est le nom donné i la gamme
de vins bio du vignoble italien
Valori. Pour réaliser le design
graphique des étiquettes, le stu-
dio italien Spazio Di Paolo s’est
basé sur I'étude marketing et
les analyses de positionnement
sur le marché. Il en découle un
code visuel qui rejoint la philo-
sophie du vignoble. «Le temps
est la clé de lecture de ce projet
de packaging. Les parapluies co-
lorés et les diverses pluies dorées
valorisent I'histoire», détaille
Spazio Di Paolo. La relation
entre ’homme et les conditions
climatiques ont inspiré le de-
sign des étiquettes de ces vins
biologiques. Les bons viticul-
teurs ne pourront partager les
joies familiales que lorsque la
pluie les empéchera de se rendre
dans les vignes. A base de pa-
pier Arconvert (Materica Gesso
et Habana Wood 180 g/mz),
les étiquettes sont résistantes a
I'eau glacée. Le support Haba-

na Wood apporte une couche
adhésive de bois véritable don-
nant a chaque étiquette un as-
pect unique. Deux imprimeries
italiennes sont intervenues pour
I'impression (offset et sérigra-
phie). L'une s’est occupée des
étiquettes a double couche (pa-
pier et bois), I'autre du reste de la
ligne. Dorure et pelliculage Kurz

sur certains motifs finalisent les

étiquettes.

ALIMENTAIRE

Collection capsule de Mutti

v Marque : Mutti

v Fabricant d’emballage carton :
Artigrafiche (Italie)

v Design graphique : Auge De-
sign (Italie)

v Carton : Kraft Avana

L’agence graphique italienne
Auge Design a congu six packs

en édition limitée pour les diffé-
rents types de sauces et tomates
alliant tradition italienne, quali-
té et design. Bouteilles en verre,
tubes emballés dans du carton
et conserves sont transformés
en packaging haut de gamme
utilisant diverses techniques
graphiques : impression offset,
sérigraphie, dorure. «Le produit
de haute qualité est représenté
graphiquement comme un dia-
logue entre le futur et le passé,
raconte Iagence Auge Design.
Des motifs puissants moder-
nisent la marque tandis que le
packaging vintage et le papier
kraft soulignent le caractére tra-
ditionnel et artisanal. A partir
du format original d’emballage,
la gamme Mutti se pare d’un
nouveau look luxueux avec do-
rure et couleurs vives contras-

tant avec le support.

«Spaghetti lunghi avvolti a
mano»

v Marque : Di Martino

v Fabricant d’emballage : Grafi-
ca Nappa (Italie)

v Designer : Dolce & Gabbana

Quel que soit le type de machine, nous pourrons certainement la vendre pour vous.
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v/ Papier : Fedrigoni Sirio
White/White 90g/m?

« Spaghetti longs emballés 4 la
main » : tel est le nom de 'em-
ballage produit pour le pro-
ducteur de pate Di Martino,
qui emballe & la main certaines
de ses meilleures pates depuis
1912. La tradition se poursuit
jusque dans le nouveau design
congu par les stylistes Dolce &
Gabbana avec 'incorporation
des couleurs de la majolique et
des symboles de I'Ttalie les plus
célebres. La fusion de styles et
les couleurs créent un emballage
chaleureux et amusant. Les spa-
ghettis sont enveloppés dans du
papier Fedrigoni, imprimé par
I'imprimerie milanaise Grafica

Nappa.

CONFISERIE &
CHOCOLAT

Emballages cadeaux saison-
niers

v Marque : Philip’s biscuits

v/ Fabricant d’emballage : Gra-
fische groep Matthys (Turn-
hout)

v Design graphique : Sara Gun-
narsson, Quatre mains

v Carton : Iggesund Invercote
Creato 300 g/ m?

Un panier, un lapin, un ceuf en

guise de formes d’emballage ca-
deau en carton pour valoriser les
biscuits artisanaux de Philip’s
Biscuits, une boulangerie artisa-
nale anversoise haut de gamme.
L’agence Quatre Mains a congu
cette collection spéciale de pac-
kaging a 'occasion des fétes de
Paques en collaboration avec le
spécialiste du marquage a froid
Matthys. Imprimés en offset,
les emballages de Piques ont été
rehaussés d’une finition métal-
lique afin de capter I'attention
et séduire les consommateurs.
Nancy Van Dijck de Grafische
Groep Matthys justifie ce choix
en citant Prof. Dr.ir. Roland
ten Klooster, Professor Packa-
ging Design & Management de
I'Université de Twente (Pays-
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Bas) : «Les contours du produit
SONt ce que nous remarquons
en premier lieu. Couleur, logo,
marque et graphisme sont per-
cus dans un second temps. Les
produits se remarquent grice a la
réflexion de la lumiére sur le film
métallique de ’emballage, qui
donne une impression de mou-
vement et capte alors 'attention
de notre cerveau». L’agence
Quatre Mains avait déja réalisé
initialement une nouvelle identi-
té visuelle pour Philip’s Biscuits
a travers un design d’emballage
moderne et intemporel. Le nou-
veau design a été pensé pour
étre déclinable en divers embal-
lages cadeaux au gré des saisons
(Saint-Valentin, Saint-Nicolas,
etc.). Avec la volonté d’exporter
les biscuits hors Europe, le pa-
trimoine anversois et belge a été
pris en compte. La tour de la ca-
thédrale emblématique avec son
style d’illustration linéaire a ins-
piré le design, fait savoir Quatre
Mains.

Nouveau look ludique et coloré
v Marque : Delicata, Albert
Heijn

v Conception : ...,staat (Ams-
terdam)
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Delicata est une marque de cho-
colat créée en 1926 par Albert
Heijn, le groupe hollandais de
supermarchés. Se positionnant
comme un produit de qualité
A prix abordable pour le large
public, la marque Delicata n’a
jamais transcendé son objectif
fonctionnel et manquait de re-
connaissance. Pour revaloriser
le produit et accroitre la recon-
naissance de la marque aupres
des consommateurs, Albert
Heijn a voulu repositionner sa
marque de chocolat afin de de-
venir plus concurrentiel. Pour

ce faire, il a fallu une nouvelle

idée de marque inspirante, une

identité visuelle reconnaissable
et un emballage stimulant qui
se démarque. Delicata mise sur
le bonheur que peut provoquer
le chocolat. Quatre collections
pour une trentaine de saveurs
ont été congues en fonction de
quatre profils de consomma-
teurs de chocolat : quotidien, en-
thousiaste, aventurier et puriste.
Dans I’ensemble, une marque
visuelle forte, un code couleur
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et une identité de marque cohé-
rente se dégagent des quatre col-
lections. La conception générale
joue avec la couleur et les gra-
phiques afin de créer un rendu
dynamique et original.

Confection artisanale et au-
thentique

v Marque : Claudio Biscotti

v Design graphique : Dessein,
Australie

v Procédé d’impression : offset
et dorure

Le fabricant de biscuits Claudio
Biscotti a élaboré plus de 400
recettes authentiques de biscuits

régionaux. Fabriqué a la main

en petite quantité, Claudio
Biscotti a étendu la commer-
cialisation de ses produits avec
cing de ses saveurs préférées.
Pour ce faire, les biscuits ont
été présentés dans des embal-
lages qui incarnent les mémes
valeurs d’amour et de soin que
la confection de ses biscuits.
Ils sont ainsi présentés  la fois
comme friandise et comme ca-

deau artisanal. La solution a été
de créer deux boites qui s’em-
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boitent, I'une blanche et 'autre
colorée. Au sommet de la boite
supérieure, un sceau sophistiqué
rehaussé d’un film doré a été ap-
posé. Sur la face avant, une dé-
coupe en forme de biscuit laisse
apparaitre la photographie d’'un
biscuit imprimée sur la boite du
dessous. La boite de base colorée
permet de distinguer les diffé-
rentes saveurs, raconte ’histoire
du type de biscuit et la meilleure
fagon de le savourer. Coloré, re-
marquable et contemporain, le
packaging de cette gamme de
biscuits reflete les valeurs tradi-
tionnelles du produit et rehausse
I'expérience du déballage avant
de savourer les biscuits. Le bis-
cuitier basé en Australie a choi-
si le studio graphique Dessein
pour créer le look des boites en
carton.

CARTON PLIANT
PREMIUM

Un sac de luxe pour la réglisse

v Marque : Kouvolan Lakristi

v Production de 'emballage :
Cadpack, Finlande

v Design de 'emballage : Metsi
Board

v Papier : Metsi Board
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Le producteur de réglisse fin-
landais Kouvolan Lakristi sou-

.

haitait intégrer ses confiseries &
de nouveaux canaux de distri-
bution. Pour y parvenir, il a mis
les moyens dans la conception
d’un emballage original en col-
laborant avec Metsi Board. Le
résultat est un emballage doré
embossé congu pour ressem-
bler & une pochette de luxe en
cuir. L’emballage est fabriqué
a partir de carton plat pliant
MetsiBoard Prime FBB 355 g/
m2. Nous voulions des embal-
lages ayant un impact maximal
allié a de fortes valeurs écolo-
giques. En outre, les matieres
premitres de notre réglisse sont
pures et naturelles, tout comme
le carton d’emballage», explique
Timo Nisula, le propriétaire de
Kouvolan Lakristi. Le carton a
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été pelliculé et a regu plusieurs
couches d’embossage. Le paquet
a été produit par le Finlandais

Cadpack.

Une boite de parfum haute
couture

v Marque : Jimmy Choo

v Fabricant d’emballage : Drae-
ger Impression et Cartonnage
(France)

v Design : Iggesund

v Papier : Iggesund Invercote G

La boite en carton de ’EAU de
Jimmy Choo lancée en 2017
est un exemple d’emballage qui
allie simplicité, minimalisme et
élégance, mais qui nécessite des
opérations complexes. Cet em-
ballage uniformément rose pale
a lexception de la marque, du
nom et de la description a né-
cessité pas moins de 12 étapes
de finition. Le transformateur
frangais Draeger et le titulaire de
la licence Interparfum ont choisi
d’utiliser le carton Invercote G
d’Iggesund Paperboard. L'exté-
rieur et I'intérieur de 'emballage
ont été imprimés en offset. L’ex-
térieur de 'emballage est agré-
menté d’un motif gaufré facon
peau de serpent et de deux ran-
gées de texte sur I'avant. La boite
est pelliculée d’un film doux au
toucher, enduit d’un vernis mat
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et gaufré avec un film argent et
un film holographique. «Le choix
d’utiliser I'Invercote G a été mo-
tivé par son lissé de surface qui
permet une reproduction fidele
de notre design en termes de
couleur et de marquage a chaud.
Par la méme occasion, il nous
permet d’atteindre un résultat
de gaufrage exceptionnel pour

le motif peau de serpent sur la
totalité de I'étuiv, explique Axel
Marot, Directeur de la Supply
Chain & des Opérations chez In-
terparfums.

CONCEPTION
ORIGINALE

Boites d’ampoule en forme

d’insectes

v Marque : CS Electric
v Design graphique : Angelina
Pischikova et Anna Orlovskaya

Pour la marque biélorusse CS
Electric, des boites d’ampoules
étonnantes de créativité ont été
congues par la graphiste An-
gelina Pischikova en collabo-
ration avec 'illustratrice Anna
Orlovskaya. Chaque insecte de
chaque packaging est a été soi-
gneusement choisi pour que sa
morphologie colle au plus pres

avec la forme de 'ampoule 2 re-

présenter. Libellule, abeille, sca-
rabée... les insectes sont illustrés

telles des gravures anciennes et

mises en avant en positif ou né-
gatif sur fond blanc ou bleu nuit.
Les deux artistes se sont inspirées
des anciens livres de physique
intégrant de nombreux schémas
de circuits électriques et des il-
lustrations d’expériences scienti-
fiques dans le style des gravures.
L’idée de comparer la lumitre &
des insectes vient de I'inventeur
Thomas Edison qui disait que
la luciole est une source idéale
de lumitre froide. Le concept
a donné naissance a4 de magni-

fiques packagings illustrés olt
les dessins des corps des insectes
sont remplacés par les ampoules

visibles & travers le packaging.
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