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de production complexes et 

onéreuses, hors de portée pour 

un large pan du marché. C’est 

pourquoi nous avons développé 

un logiciel destiné à rendre la 

découpe numérique et le ren-

du en 3D abordables pour tout 

le monde», explique Giuseppe 

Prioriello, fondateur et CEO de 

Packly. Opérant intégralement 

sur le Web, mais également ac-

cessible par API, Packly donne 

accès à une bibliothèque de mo-

dèles entièrement personnali-

sables du point de vue du format 

et du matériau. Les utilisateurs 

n’ont plus qu’à y appliquer leurs 

compositions graphiques. Après 

l’examen de l’aperçu interactif 

en 3D, ils peuvent télécharger 

le fichier contenant les tracés de 

découpe ou passer commande. 

Packly peut produire et expédier 

en quelques jours des microcom-

mandes (à partir d’un seul exem-

plaire) de boîtes pliantes, impri-

mées en numérique et découpées 

grâce à la technologie de Zünd. 

Des tirages moyens et grands 

sont également possibles, au-

quel cas ils sont imprimés sur des 

presses offset feuille Koenig & 

Bauer et façonnés sur des lignes 

BOBST ou une machine de dé-

coupe numérique Highcon.

Les étiquettes sont un cas à part: 

un autre marché aussi vaste 

qu’hypertechnique, que les im-

primeurs en ligne ont longtemps 

considéré comme un service 

marginal, se bornant au mieux à 

proposer quelques autocollants 

ou petits rouleaux. Contre toute 

attente, CCL Group, le géant 

mondial de l’étiquette, prétend 

changer la donne. Fort de son 

savoir-faire dans le domaine des 

autoadhésifs et d’une capacité de 

transformation en mesure de sa-

tisfaire les attentes des marques 

les plus exigeantes, le groupe 

canadien a lancé en 2018 des 

portails en ligne tels que etikett.

de, en Allemagne, et etichetta.

it, en Italie, tout en faisant main 

basse sur des acteurs bien éta-

blis comme easy2name.com, au 

Royaume-Uni.

La technologie 
comme 
déclencheur?
Si une entreprise florissante 

doit son succès prolongé aux 

capacités stratégiques de son 

encadrement et de son équipe 

dirigeante, ainsi qu’aux com-

pétences de son personnel, les 

innovations ou évolutions tech-

nologiques restent un moteur 

de notre industrie, et aussi sou-

vent un déclencheur de nou-

velles activités. Au fil des drupa 

2000, 2004, 2008, 2012 et 

2016, l’impression numérique 

(le jet d’encre en particulier) a 

pris une importance croissante. 

La technologie est ainsi deve-

nue la grande vedette du salon 

et nul doute qu’elle sera plus 

incontournable que jamais à la 

drupa 2020. On peut dès lors 

s’attendre à ce que la discus-

sion se déplace sur le terrain de 

la transformation numérique et 

de l’hybridisation des processus 

de production imprimée. Les 

messages stratégiques des orga-

nisateurs et des exposants de-

vraient aussi mettre un accent 

accru sur l’interconnexion, l’au-

tomatisation et la digitalisation 

des différentes étapes: design, 

approvisionnement, prépara-

tion, finition, transformation, 

gestion des stocks et logistique. 

Comme par hasard, ces mêmes 

ingrédients qui ont déjà boosté 

les modèles de production et de 

vente d’imprimés en ligne, et qui 

sont à présent encore plus voués 

à faire la différence. n
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