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Grafische Groep Matthys,
pionnier du marquage a

froid en offset

Aurelia Ricciardil

L'entreprise familiale belge de troisieme généra-
tion Grafische Groep Matthys est un pionnier de

la dorure a froid sur presse offset. L'imprimeur
conventionnel en a fait son coeur de métier en 2008
afin de compenser le recul de I'impression offset.
Depuis, I’entreprise basée a Turnhout a pu asseoir
sa position d'acteur incontournable de I'ennoblis-
sement sur les segments de I'emballage de luxe

et de I’édition. Le chiffre d'affaires a I’exportation
représente 50% de l'activité de I'entreprise.

typique», voici com-

ment le directeur gé-

néral Vincent Servais
qualifie I'entreprise familiale
Grafische Groep Matthys de
Turnhout. «Notre produit est
atypique et notre facon de faire
du business est atypique», dit-il.
Le groupe familial est en effet un
acteur de niche dans le secteur
graphique avec comme spécialité
la dorure A froid, aussi dit métal
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Vincent Servais, directeur général de Grafische Groep Matthys, auprés de la nouvelle presse de Koenig & Bauer.

a froid. Clest en 2008 que 'en-
treprise décide de se concentrer
sur cette technique d’ennoblis-
sement, lorsque les fréres Davy,
Pascal, Erik et Filip Matthys
reprennent les rénes de I'entre-
prise familiale. En 2016, Gra-
fische Groep Matthys marque
une premiere mondiale a la
Drupa 2016. Elle investit dans
la premiére unité en ligne de do-
rure 2 froid Vinfoil Optima, de
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Le packaging, un des segments phare de Grafische Groep Matthys.

conception hollandaise, qui fut
installée sur une nouvelle presse
offset feuille Rapida 106 six cou-
leurs de Koenig & Bauer, format
70 x100. Depuis, elle a été rem-
placée par une nouvelle presse
Rapida 106 X en 2021. Ce pro-
cédé permet d’imprimer en qua-
dri et d’appliquer des films de

dorure en un seul passage pour
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un rendu avec des détails tres
fins. L'intégration de I'unité de
dorure sur une presse offset était
considérée a I'époque comme
une fagon innovante de réduire
la consommation de films, dont
lapplication générait autrement
beaucoup de gaspillage. Le fait
de se spécialiser dans la dorure &
froid a permis  Grafische Groep
Matthys de mettre un pied dans
le segment porteur de 'embal-
lage de luxe, ol de prestigieuses

marques francaises sont établies.

50% d'exportations

Ce qui est aussi atypique c’est
le niveau d’exportation pour
une imprimerie belge: 50% du
chiffre d’affaires vient des Pays-
Bas et de France. Les clients
finaux qui bénéficient du sa-
voir-faire de Grafische Groep
Matthys sont principalement



issus du secteur de I'embal-
lage et de I'édition. Les grandes
marques de luxe de I'industrie
cosmétique et automobile et les
éditeurs de livres, de magazines
et de cartes de veeux sont parti-
culierement friands de la dorure
a froid pour leurs produits im-
primés. «Le livre s’est tres bien
porté pendant la crise Covid
et les couvertures avec métal a
froid ont été trés demandées en
France. C’est une technique ap-
préciée soit pour permettre au
livre de se démarquer dans les
linéaires soit pour donner une
subtile touche artistique au livre.
Il nous arrive également de faire
un peu de PLV et de direct mail,
mais cela reste marginal», ajoute
Vincent Servais. Grafische
Groep Matthys ne travaille pas
en direct avec les marques ou
les éditeurs, mais avec des pres-
tataires de services tels que les
fagonniers, cartonniers et impri-
meurs. Ce qui offre finalement
peu de visibilité au spécialiste
de la dorure 2 froid aupres des
clients finaux. Alors pour sti-
muler la demande et se faire
connaitre, Grafische Groep Mat-
thys présente des échantillons et
des exemples de rendu de sorte
A inspirer les potentiels clients.
Dans ce cadre, une nouvelle
chaine YouTube a récemment
été créée pour communiquer sur
les différentes possibilités de la
dorure 4 froid.

Un seul site de
production

Pour servir la France et les Pays-
Bas, tout se fait & partir du site
de production a2 Turnhout.
Depuis la premitre installation
du systeme Vinfoil chez Gra-
fische Groep Matthys en 2016,
d’autres acteurs ont aussi opéré

cette transition. A commencer
par 'imprimeur offset d’em-
ballages TPG Packaging, qui
s'est équipé en 2018 du premier
Vinfoil Optima de chez Koenig
& Bauer en France. Plus récem-
ment, le groupe belge de Turn-
hout Van Genechten Packaging
a également investi dans la do-
rure 3 froid en introduisant lui
aussi le module Vinfoil sur son
site frangais d’Angouléme. Opé-
rationnel depuis le mois d’avril,
le module de dorure a froid a

été intégré A une presse Heidel-

berg afin d’internaliser ce type
de production sur le site de VG
Angouléme. Le site francais de
Van Genechten Packaging est
spécialisé dans la production
d’emballages de produits haut
de gamme tels que les spiritueux.
«Ce procédé novateur s’aligne
parfaitement avec notre offre de
dorure a chaud, transfert métal-
lisé et impression aux encres mé-
talliques», résume Jérome Cahu,
Plant Manager de VG An-
gouléme. Depuis peu, Matthys
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n’est ainsi plus unique acteur
dans le domaine de la dorure a
froid pour le secteur de 'embal-
lage haut de gamme. Plutdt que
d’y voir une pression concur-
rentielle, Vincent Servais voit ce
nouvel investissement comme
une opportunité de mieux faire
connaitre la technologie. «Cela
représente des parts de marché
que nous n’aurions pas eues. Par
ailleurs, plus il y aura de pres-
tataires qui mettront le métal a
froid en avant, plus ce sera facile
de communiquer dessus. C’est

La dorure a froid est
particulierement utilisée
pour les emballages,
étiquettes, livres, cartes
de voeux...

une technique qui commence

seulement a étre reconnue et
recommandée aujourd’hui. Ce
n’était pas encore le cas il y a
deux ans.» A la question de sa-
voir si Grafische Groep Matthys
envisage d’étendre sa capacité de
production a I'étranger, le direc-
teur général Vincent Servais n’y
voit pas I'intérét. L’entreprise
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préfere en effet une production
et une force commerciale cen-
tralisées sur un seul site, 2 Turn-
hout. «C’est un produit difficile
A promouvoir. Nous préférons
le handicap de tout faire A partir
de la Belgique & 'avantage d’étre
pres de la clientele, car cela se fe-
rait au détriment de la produc-
tion. Or nous sommes convain-
cus que pour bien vendre le
produit, il faut étre en prise di-
recte avec l'atelier», dit Vincent
Servais.

Maitriser les codes
En tant que pays voisins, est-il
plus facile de faire des affaires en
France? «On se comprend plu-
tot bien du fait de la proximité
et d’un marché structurel-
lement identique. En tant
qu’entreprise belge, on
bénéficie aussi d’un capital
sympathie et d’une réputa-
tion de sérieux et de rigueur
aupres des Francais»,
dit Vincent Servais.
Pour un prestataire ac-
tif sur le segment de 'emballage
de luxe, maitriser les codes du
luxe semble néanmoins capital
pour faire preuve de crédibili-
té aupres des potentiels clients.
«Les prestataires cartonniers ont
un certain bagage en la matiere
et leurs propres habitudes du
métier». Ets’il y a un conseil 2
donner 2 tout entrepreneur du
secteur graphique qui aurait des
ambitions d’expansion, Vincent
Servais suggere: «Commencer
petit surtout, et doucement. Est-
ce que mon produit fait sens sur
le marché francais? Qu’est-ce
que je peux apporter? Qu’est-ce
que je suis susceptible de signi-
fier pour mon interlocuteur en
matiere d’expertise de produit,
de service, de prix...2» |





