Entreprendre

Ghiandoni a des ambitions sur le marché de la consommation

«Nous avons cherche a
reinventer le calendrier»

B AURELIARICCIARDI B

Pour Ghiandoni, 2023 marque I’année ol I’entreprise se lance dans le monde de la papeterie. Passée maitre dans
I’art de fabriquer des calendriers pour le B2B, I'imprimerie se lance désormais a la conquéte de la papeterie en cas-
sant les codes du calendrier traditionnel.

Le nom Ghiandoni ne vous dit e r i S responsable Développement Pa-
encore rien? Cette entreprise » 3 peterie chez Ghiandoni.
familiale de Court-Saint-Etienne

est arrivée dans le secteur de

Il en découle plus de 50 mo-
deles de calendrier répartis sur
six collections différentes pour
le grand public sous la marque
Ghiandoni. Soit «la plus grande

Pimprimerie en 2020, aprés avoir
racheté I'imprimerie Oleffe, leader
du marché du calendrier B2B dans
le Benelux. Les trois freres de I'im-
primerie ancestrale ont ainsi légué
aux nouveaux dirigeants, le pere iy i ) ANATD --»:-.-:‘ma‘_. 1 — Ghiandoni. «<Nos calendriers
Po—r /9! s’adressent a tout le monde, de
7 a 77 ans», expliqgue Amandine
Murru. «ll'y a des collections pour
enfants et adultes et pour diffé-
rentes finalités. Tout le monde
posée: créer de la valeur et gagner y trouvera son plaisir que ce soit
de nouvelles parts de marché sur 3 pour la beauté des illustrations, les
un marché concurrentiel. «<Fort de e loisirs créatifs ou simplement pour
notre équipement de pointe et de le co6té fonctionnel et pratique du
notre position de leader sur le mar- calendrier.»

collection de calendriers du Be-
nelux en papeterie», clame Maxime

et le fils Salvatore et Maxime
Ghiandoni, un savoir-faire de
plus de 50 ans. Pour ’homme
d’affaires Salvatore Ghiandoni,
une mission s’est rapidement im-

Des calendriers pour enfants aux calendriers adultes,
décoratifs, ludiques ou fonctionnels, Ghiandoni lance

ché du calendrier, il était évident | N T o T e T T Outre les thématiques classiques
que nous devions diversifier nos les librairies et papeteries. telles que les animaux et les pay-
produits dans la papeterie grand sages, on retrouve également des
public» , explique Maxime Ghiandoni. «<Nous L e thémes plus engagés et inclusifs. De quoi
produisions déja des articles de papeterie e ’ . : ko | e toucher la corde sensible de chacun. «ll'y a

un parti pris graphique, avec des themes en-
gageants», dit Amandine Murru. Ghiandoni
propose également des formats de calen-
drier trés différents de ce qui se fait tradition-

pour des revendeurs qui les proposaient
aux libraires et autres commerces. Cette an-
née, nous nous langons sur le marché de la

papeterie avec notre propre marque avec

’'ambition de devenir un acteur majeur a long o 45 nellement sur le marché. «Nous avons cher-
terme», poursuit-il. 2 9= e ché a réinventer le calendrier en le rendant

- o esthétiquement plus attractif tout en gardant
CASSER LES CODES ve lo= IA I ; sa fonctionnalité», dit Maxime Ghiandoni. «<Nos
Pour ce faire, I'entreprise familiale a planché calendriers de papeterie, aussi certifiés FSC,

en 2022 sur une collection de calendriers bi- gardent le méme niveau de qualité que nos

lingues qui se veut innovante en cassant les co- calendriers professionnels, tant au niveau du
des de ce qui existe déja sur le marché. «<Nous papier que de la finition. Il était important pour
sommes partis d’'une page banche. Nous avons nous de créer une marque grand public qui re-
regardé ce que la concurrence faisait déja et o 2 flete nos valeurs de qualité, tant au niveau du
surtout ce qui n’existait pas encore. Nous avons ot e produit que du service, et d’originalité.»

analysé tous les secteurs, les types de

clients, les formats, les thématiques,

Pour sa nouvelle collection de languettes, le curseur
traditionnellement en plastique, un savoir-faire
unique de Ghiandoni dans le Benelux, est ici
cartonné et pelliculé avec un motif imprimé.

LANCEMENT AU PAPER SHOW
En 2022, Ghiandoni a déja pu tester
une collection limitée de sa gamme de

les tranches d’age des consomma-

teurs...», explique Amandine Murru,

28 nouvelles graphiques



Amandine Murru et Maxime Ghiandoni

papeterie a travers une centaine de points de vente en Belgique,
principalement en Wallonie. A I'aube du lancement officiel de sa
nouvelle marque de calendrier, Ghiandoni tient a garder un voile
de mysteére sur ses collections. La présentation officielle de la nou-
velle marque de 2024 a eu lieu au salon Paper Show. Ensuite, les
nouveaux calendriers se retrouveront progressivement dans les
librairies et papeteries au cours de I'année. La PME aux quatre mil-
lions de calendriers B2B par an peut déja compter sur de premieres
commandes programmées pour I'été.

AMBITION INTERNATIONALE

La famille Ghiandoni entend bien donner un nouveau souffle a I'an-
cienne imprimerie Oleffe. «<Nous ne pouvons faire mieux que ce
que faisait déja les freres Oleffe, nous faisons donc différemment.
Et cela passe par la diversification de nos produits dans le segment
papeterie». Maxime Ghiandoni ne cache pas non plus I'ambition
de développer les affaires de I'entreprise au niveau international.
«Nous sommes déja passés de 10% d’exportation hors Benelux a
25% depuis le rachat de I'imprimerie», confie Maxime Ghiandoni.
«Pour faire 'imprimerie de demain, le métier d’imprimeur ne suffit
pas a lui seul. Il faut aussi avoir le sens des affaires. Limprimerie doit
s’adapter au monde actuel en allant voir ce qui se passe a 'exté-
rieur», conclut Maxime Ghiandoni. &

La fabrication de calendriers d’entreprise est le coeur
de métier de I’entreprise Ghiandoni.
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Corrugated & Carton Exhibition

LE RENDEZ-VOUS
INCONTOURNABLE
EN 2023 !

14 - 16 mars 2023
Parc des expositions de Munich, Allemagne

Participez a la é¢ édition du salon international de
Uindustrie du carton pliant et ondulé. Découvrez les
derniéres tendances technologiques et comment booster
vos activités !

POURQUOI S’Y RENDRE ?

m Observez les nouvelles techniques en
personne et accédez aux innovations de
produits et de machines

B Prenez contact avec l'industrie et établissez
des relations commerciales profitables et

durables

m Découvrez les secrets d’initiés et les
derniéres tendances et intéréts du secteur
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POUR PLUS D’'INFORMATIONS :

WWW.CCE-INTERNATIONAL.COM






