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Troisieme rachat de
I’'année pour Fedrigoni

Le papetier italien Fedrigoni a racheté une partie de I'entreprise
américaine Mohawk Fine Paper, 16 mois apres le partenariat in-
dustriel entre les deux sociétés. Il s’agit de la troisieme fusion-ac-
quisition de Fedrigoni depuis le début de I'année. «Grace a I'en-
trée de Mohawk dans notre groupe, nous serons désormais
en mesure de produire et de distribuer a nos clients une large
gamme de papiers Fedrigoni a haute valeur ajoutée directement
en Amérique du Nord et d’élargir ’'acces aux papiers spéciaux
Mohawk a I’échelle internationale», commente Marco Nespolo,
PDG du groupe Fedrigoni. Mohawk devient une partie intégrante
de la division Fedrigoni Special Papers et représente une étape
importante dans la stratégie de croissance du groupe a I'étranger.
En septembre 2022, Fedrigoni avait déja initié un partenariat avec
Mohawk Fin Papers. Le rachat d’une partie des actifs de Mohawk
survient a la suite d’'importantes difficultés financieres du papetier
américain depuis ces derniers mois. La transaction libére entiere-
ment la nouvelle société de son endettement, ce qui permet de
préserver la majorité des emplois, des activités industrielles et
des relations clients, fait savoir Fedrigoni dans son communiqué

R g

’

'iuj%--
A: = /ﬂ‘\
(De gauche a droite: ) Thierry Lescrauwaet, Karine
Steculorum, Ignace Cosaert, Wim Hamaekers, Jasper
Scheir et Julie Dumoulin investissent dans iVisual.
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La société anversoise iVisual lance un lo-

i 4 tions |A les plus récentes.» in-
sert foto ivisual investeerder
iVisual se présente comme la
premiére entreprise Design-
Tech capable d’étayer scien-
tifiquement l'identité visuelle,
les couleurs et la sémantique

Compilation d’Aurelia Ricciardi et de Kurt De Cat

Fedrigoni met aussi la main sur ’Américain Mohawk.

de presse. Fondée en 1931, Mohawk est une entreprise familiale
qui produit certains des papiers spéciaux pour les designers, les
marques et les imprimeurs. Aprés SharpEnd au Royaume-Uni et
Arjowiggins en Chine, il s’agit de la troisieme fusion-acquisition de
'année 2024.

iVisual lance une plate-forme
IA dédiée au développement
des marques et des emballages

données et les connaissances disponibles
avant de lancer 'enquéte consommateurs»,
dit Wim Hamaekers, associé-directeur de
One Inch Whale. Les deux investisseurs tra-
vaillent pour des acteurs internationaux tels
que Danone, Heineken, Bose, Panasonic,
Lotus, Drylock et Agristo. iVisual est doréna-

giciel d’lA dédié au développement des
marques et des emballages. Le spécialiste
ouest-flandrien du design-to-print Athena
Graphics et le cabinet d’étude de marché
limbourgeois One Inch Whale entrent dans
le capital d’iVisual, qui sera désormais diri-
gée par Julie Dumoulin. «Ce logiciel inno-
vant transforme la maniere dont les entre-
prises développent leurs marques et leurs
emballages», lit-on. «ll integre le systeme
‘Color Passport’ breveté avec les applica-
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conceptuelle d’'une marque, d’un produit ou
d’un emballage et de digitaliser entierement
ce processus, Athena Graphics, a Roulers, et
One Inch Whale, qui a son siege a Hasselt,
entrent dans le capital de la société anver-
soise. «En investissant dans iVisual, nous
soulignons notre engagement au service de
I'innovation, au-dela de la maquette et du
prépresse», explique Ignace Cosaert, CEO
d’Athena Graphics Group. «Cet investisse-
ment s’inscrit dans le cadre de notre straté-
gie consistant a exploiter au maximum les

vant pilotée par Julie Dumoulin, fondatrice
d’Opinry, une startup spécialisée dans I'lA
appliquée aux emballages. En tant que CEO
et actionnaire, elle est chargée d’accompa-
gner iVisual dans sa transition de prestataire
de services en entreprise technologique.
«Limplication d’Athena Graphics et de One
Inch Whale renforce notre capacité a soute-
nir I'ensemble de la chaine de valeur. Nous
allons trés bientdt tester notre prototype
avec quelques agences et marques triées
sur le volet», annonce Dumoulin.





